
Yhteiskunnallisen 
mainostajan 
valtuutus

Opas Meta-mainonnassa alkuun pääsemiseen

Emma Lindqvist 2/2025



2

Millä sosiaalisen median alustoilla 
voit tehdä poliittista mainontaa? 



Facebook

• 3 miljoonaa käyttäjää Suomessa
• Kohderyhmä vanhenee sosiaalisen 

median kanavista nopeiten
• Käytetään viihtymiseen, 

tiedonhankuun, uutisten lukemiseen, 
kalenterin ylläpitoon, shoppailuun, 
vertaisryhmätoimintaan

• Mahdollistaa poliittisen mainonnan!



Instagram

• Nykyään samankokoinen kuin 
Facebook: 3 miljoonaa käyttäjää 
Suomessa

• Kohderyhmä nuorempaa kuin 
Facebookissa, mutta vanhenee 
jatkuvasti

• Storyt ja videot valtaavat alaa
• Käytetään viihtymiseen
• Mahdollistaa poliittisen mainonnan!



YouTube

• 2,7 miljoonaa käyttäjää Suomessa.
• Puolet 16–34-vuotiaista katsoo 

päivittäin vähintään yhden videon
• Käytetään viihtymiseen, tiedon 

hakemiseen, asioiden opetteluun, 
uutisten katsomiseen, television 
korvikkeena, musiikin kuunteluun…

• Mahdollistaa poliittisen mainonnan!



Snapchat

• 1,7 miljoonaa käyttäjää Suomessa.
• Käyttäjät pääosin alle 35-vuotiaita, 

valtaosa naisia.
• Kanavaa käytetään viihtymiseen ja 

höpsöttelyyn, pikaviestintään esim. 
Whatsappin korvikkeena.

• Poliittinen mainonta ollut mahdollista 
tietyin reunaehdoin.



LinkedIn

• 1,5 miljoonaa käyttäjää Suomessa.
• Ammattilaisten ja asiantuntijoiden 

alusta.
• Kanavaa käytetään harvemmalla 

frekvenssillä kuin monia muita 
kanavia, usein työpäivän aikana.

• Hyvä alusta asiantuntemuksen 
jakamiseen ja oman 
asiantuntijabrändin vahvistamiseen.

• Ei poliittista mainontaa.



TikTok

• 1,5 miljoonaa käyttäjää Suomessa.
• Valtaosa käyttäjistä täysi-ikäisiä.
• Tällä hetkellä nopeiten kasvava 

kanava Suomessa ja maailmalla.
• Kanavaa käytetään päivittäin hyvin 

pitkiä aikoja, keskimäärin 1,5 h tuntia 
päivässä.

• Kanavaa käytetään viihtymiseen, 
uuden oppimiseen ja tiedonhakuun.

• Ei poliittista mainontaa.



Twitch

• 1,4 miljoonaa käyttäjää Suomessa.
• Nuorten miesten alusta.
• Kanavaa käytetään 

livestriimaamiseen.
• Ei poliittista mainontaa.



X (Twitter)

• 0,9 miljoonaa käyttäjää Suomessa.
• Käyttäjäryhmissä korostuvat poliitikot 

ja politiikasta kiinnostuneet, 
asiantuntijat, median edustajat sekä 
erilaiset faniryhmät.

• Ei poliittista mainontaa.



Jodel

• 0,35 miljoonaa käyttäjää Suomessa
• Käytetään erityisesti isoissa 

(yliopisto-)kaupungeissa.
• Viestintä perustuu lokaatioon ja 

anonymiteettiin. 
• Poliittinen mainonta mahdollista (ks. 

Keskustan esimerkki)



Oma kanava / 
🚀 Boosted post 
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Kanavassa kanavan 
tavalla!



Ole valmis seuraamaan 
kanavia ja sisältöjä 

löytääksesi
 “jutun juonen”
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Facebook- ja 
Instagram-mainonta



”
Facebook-sivujen ”orgaaninen“ 
eli ei-maksettu näkyvyys 
heikentyy jatkuvasti. 

Moni tarvitsee mainosrahaa 
saavuttaakseen kohderyhmänsä.



Facebook ei ole sanomalehti. 
Et voi ostaa mainospaikkaa 

suoraan, vaan osallistut 
mainoksillasi huutokauppaan.



Huutokaupassa valuuttaa on 
rahan lisäksi laadukas sisältö. 

Panosta siis laatuun!
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Yhteiskunnallinen (poliittinen) 
mainonta Facebookissa ja 

Instagramissa



Mikä yhteiskunnallinen 
mainonta?
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✔ Facebook-sivu (linkitetty Instagram-tiliin)

✔ Yhteiskunnallisen mainostajan valtuutus

✔ Mainostili

✔ UUSI: Mainoksen edunsaaja ja maksaja -ilmoitus
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Mitä ennakkovalmisteluja poliittinen 
mainostaminen vaatii?
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Yhteiskunnallisen 
mainostajan valtuutus



✔ Henkilöllisyyden vahvistaminen

✔ Ilmoitus mainostajasta

✔ Linkitä mainostili ilmoitukseen

✔ (Instagram-tilin linkitys) (huom! Instagram-mainonnan tekemiseen 
tarvitaan Facebook-sivu, johon IG-profiili on linkitetty!)
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Yhteiskunnallisen mainostajan 
valtuutus



Siirry sivun asetusten kautta Sivun määritys 
-välilehdelle
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Voit tehdä henkilöllisyyden vahvistamisen myös tilikeskuksessa 
(accountscenter.facebook.com/personal_info / https://www.facebook.com/id/hub/, 
mikäli sinulla ei ole vielä FB-sivua



https://www.facebook.com/id/
hub/

Aloita täältä, mikäli sinulla ei ole vielä sivua, tai sivu on alle 30 pv vanha
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Valitse 
Asiakysymyksiin
, vaaleihin tai 
politiikkaan 
liittyvät 
mainokset

xx

xx



Yhteiskunnallisen 
mainostajan 
valtuutus koostuu 
neljästä askeleesta 

✔ Henkilöllisyyden vahvistaminen

✔ Ilmoitus mainostajasta

✔ Linkitä mainostili ilmoitukseen

✔ (Instagram-tilin linkitys)

Huom! Voit luoda ilmoituksen vain yhteen maahan



Henkilöllisyyden 
vahvistaminen
• Henkilöllisyyden vahvistaminen onnistuu joko 

lähettämällä kuvan henkilöllisyystodistuksestasi 
(passi, ajokortti, virallinen 
henkilöllisyystodistus)…

• tai hankkimalla notaarin vahvistuksen. Tämä 
onnistuu lataamalla ja tulostamalla 
Facebookista lomakkeen, joka täytetään ja 
allekirjoitetaan notaarin läsnä ollessa. Tämän 
jälkeen lomake lähetetään Facebookille. 
Huomattavasti hitaampi tapa, mutta sopii 
henkilölle, joka ei halua lähettää kuvaa 
henkilöllisyystodistuksestaan! 



Henkilöllisyyden 
vahvistaminen: kuva 
todistuksesta

• Voit ladata kuvan henkilöllisyystodistuksesta 
joko lataamalla valmiin kuvan tietokoneelta tai 
käyttämällä mobiilisovellusta.

• Kun klikkaat “Käytä mobiilisovellusta” 
–vaihtoehtoa, puhelimesi Facebook-sovellus 
tarjoaa sinulle mahdollisuutta ottaa sovelluksen 
avulla kuvan henkilöllisyystodistuksestasi.



Henkilöllisyyden vahvistaminen: kuva 
todistuksesta



• Henkilötodistuksen tai dokumentin osuuden tulisi olla noin 80 prosenttia kuvasta.

• Mitään kuvan osaa ei saa peittää.

• Käytä mobiililaitteen kameraa kuvien ottamiseen, koska joidenkin 
tietokonekameroiden pienempi tarkkuus saattaa vaikeuttaa vahvistamista.

• Vältä vinoja kuvakulmia. Ota kuvat henkilötodistuksestasi tai dokumenteistasi 
suorassa kulmassa siten, että kaikki kulmat näkyvät kuvassa. Täytä koko kehys ja 
varmista, ettei kuvasta rajaudu mitään pois.

• Poista salama käytöstä häikäisyn vähentämiseksi.

• Aseta dokumentti sileälle ja tasaiselle pinnalle kuvapuoli ylöspäin.

• Aseta dokumentti tummalle pöydälle tai pinnalle, jotta saat hyvän kontrastin.

Metan vinkit kuvan ottamiseen:



Voit peittää 
henkilöllisyystodistuksestasi 

henkilötunnuksen pienellä 
post it -lapulla.
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Mainostajan ilmoituksen luonti
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Ilmoitus sivun nimellä



36

Ilmoitus sivun nimellä

• Tämän jälkeen sinua pyydetään lisäämään puhelinnumero.
• Puhelimeesi tulee englanninkielinen automaattipuhelu, jossa 

ilmoitetaan viisinumeroinen koodi.

• Kun koodi on lisätty, sama tunnistautuminen tehdään myös 
sähköpostitse. Valitse sähköpostiosoitteeksi organisaation sähköposti, 
mikäli teet ilmoituksen yhdistykselle.

• Osoite näkyy mainoskirjastossa mainoksen alla (voit piilottaa 
osoitteen).
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Ilmoituksen linkitys mainostiliin
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Mainostilin linkitys

• Käy ennen linkitystä katsomassa, että 
sivulle on luotu mainostili (ethän sekoita 
esim. yhdistyksen tiliä ja omaasi 
keskenään).

• Tarkista mainostilin asetukset ja 
laskutusasetukset.

• Mikäli mahdollista, ota Business Manager 
käyttöön (myöhemmin lisää asiaa BM:stä)
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Instagram-tilin linkitys



• Mahdollistaa ristiinjulkaisun
• Mahdollistaa mainostamisen myös Instagramissa
• Yhteiskunnallisia aiheita mainostavalle ainoa tapa mainostaa Instagramissa

1. Varmista, että Instagram-tilisi on ammattilaistili
2. Linkitys: 

• Siirry Instagram-profiiliisi ja napauta "Muokkaa profiilia".
∙ Valitse "Sivu" kohdasta "Yrityksen julkiset tiedot".
∙ Valitse olemassa oleva Facebook-sivu tai luo uusi, jonka haluat linkittää 

Instagram-tiliisi.
3. Hallinnoi tilisi asetuksia tilikeskuksessa
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Linkitä IG-tili Facebook-sivuun



Tiedot tarkistetaan 24 
h kuluessa
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https://www.facebook.com/ads/library 

Metan 
mainoskirjasto

https://www.facebook.com/ads/library


Työkalut 
Facebookin sisällä
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Business Manager vai 
Business Suite?



• Business Manager (business.facebook.com/settings) on Metan maksuton työkalu Facebookin- ja 
Instagram-yrityssivujen, pääsyjen, mainostilien, tuoteluetteloiden sekä mainonnan hallintaan.  

• Helpottaa Facebookin hallinnointia yrityksenä tai organisaationa ja tekee siitä tietoturvallisempaa (voidaan 
esim. pakottaa kaikki organisaation sivujen ylläpitäjät käyttämään kaksivaiheista tunnistautumista).  Kaikki 
pääsyt, sivut, mainostilit, mahdolliset pikselit löytyvät yhdestä ja samasta paikasta.  

• Facebookin henkilö- ja työkäyttö pysyvät paremmin erillään. Oman organisaation työntekijät kutsutaan 
työmeilillä.

• Selkeyttää toimintaa työskenneltäessä kumppanin tai toimiston kanssa. Kumppanien Business Managerit 
linkataan ID-tunnuksin ja annetaan pääsyt vain tarvittaviin resursseihin, kuten FB-sivu, pikseli, mainostili, 
katalogi.

• Business Suite (business.facebook.com) taas on Business Managerin alta löytyvä Facebook- ja 
Instagram-julkaisemisen ja julkaisujen ajastamisen sekä yhteisömanageroinnin yhdestä näkymästä 
mahdollistava työkalu.

Business Managerin ja Business Suiten erot



46

”Sponsoroimalla” (buustaamalla) jo olemassa olevaa sivujulkaisua tai
työkalun kautta (Business Manager tai Business Suite)

Facebook-mainontaa on 
mahdollista tehdä kahdella tavalla:
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1. Sivujulkaisun ”sponsorointi” tai 
”buustaus”

• Sivujulkaisun ”sponsorointi” on 
näppärä ja helppo tapa mainostaa jo 
olemassa olevaa sisältöä.

• Kohdentamisvaihtoehdot ovat 
niukemmat kuin mainostyökalun 
kautta mainostettaessa.

• Sponsorointi on ainoa tapa mainostaa 
tapahtumia.
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2. Mainostyökalu 
(adsmanager.facebook.com)

• Mainostyökalu mahdollistaa laajat 
kohdentamisvaihtoehdot.

• Voit luoda mainossisältöjä, joita ei löydy sivultasi 
(dark post) ja halutessasi julkaista linkin 
sisältäviä mainoksia myöhemmin sivullesi 
(mainoksessa call to action –nappi: esim. ”Lue 
lisää”).

• Voit hallinnoida mainoksia helpommin 
useamman ihmisen kesken. 

• Voit tehdä kampanjan sisään erimuotoiset 
mainokset syöte- ja story-sijoitteluihin (esim. 
neliö syötteeseen ja pystymainos storyyn).

• Voit mainostaa vain tietyllä alustalla (FB tai IG) 
tai vain tietyssä sijoittelussa (esim. pelkkä IG 
story).

• Hieman hitaampi tapa mainostaa, sillä 
mainoksia hallinnoidaan kampanja-, 
mainosryhmä- ja mainostasolla.
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Näkymä Business Suitessa



• Huomioi, että ”sponsoroidun” 
mainoksen tavoitevaihtoehdot 
ovat suppeat.

• Mikäli haluat tavoitteeksi 
näyttökertojen määrän,  
kattavuuden tai videon 
katselut, tee mainos 
mainostyökalun avulla 
(adsmanager.facebook.com)
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Valmiin julkaisun mainostaminen
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Erityinen mainosluokka



• Painikkeen saat poistettua klikkaamalla ”Painikkeen teksti” -valikkoa
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Voit lisätä julkaisuun linkin ja 
painikkeen



53

Kohdentamisvaihtoehdot
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Tarkkaile yleisön kokoarviota 
(vähintään joitain tuhansia!)
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Onko pakko rajata kohdentamista ollenkaan - 
ainakaan pienemmillä paikkakunnilla?

Pohdi kohdentamista ja 
tavoitetta tarkkaan – 

varmista ettet kohdenna 
liian pienelle yleisölle
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Mainoksen edunsaajan ilmoitus



• Sijoitteluita pääset mukauttamaan 
tarkemmin mainostyökalun 
(adsmanager.facebook.com) kautta. 

• Mainostyökalussa voit valita, 
näkyvätkö mainokset syötteessä, 
tarinoissa, keloissa jne...
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Sijoittelut
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Budjetti

• Ota budjetiksi vähintään 5 €/pv!

• Mainosta vähintään pari päivää, niin mainos 
ehtii käynnistyä kunnolla ja pääsee yli 
oppimisvaiheen.
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Advantage+ on Metan tapa löytää enemmän tapoja käyttää mainosraha tehokkaasti. 
Mainostajan kannalta asetukset voivat kuitenkin olla epäolennaisia. Pohdi siis tarkasti, 

hyväksytkö Advantage-asetukset (käytössä mm. kohdentamisessa ja sijoitteluissa). 

Mikä Advantage+?



Kiitos!


